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zlobare il Cb all'interno del-

sratica l'Azienda turistica

:<=orbira compiti e funzioni

Cb che diventera. una
Lse.

ta la cabina di regia. il Co-

<ta cercando un'intesa con
ents, il gruppo francese che
rso anno ha rilevato il Lin-
Fiere da Alfredo Cazzola. Lo-
CLLLVO € costituire una societa
ibblico-privata che si occupi del-

Studio di fattibilita
degli enti locali
sulle strutture
dell’'Oval, Palavela
e Palalsozaky

la gestione dell'Oval e del futuro
padiglione 4 del Lingotto Fiere. Pa-
rellelo a quello del settore congres-
suale scorre il rilancio del compar-
to fieristico con lingresso sulla sce-
na di GL Events (3mila dipenden-
ti. 80 sedi in 13 Paesi e un fattu-
rato di 620 milioni di euro). | ver-
tici del colosso francese hanno gia
annunciato per il prossimo anno
un nuovo _‘_‘J'ﬂﬂ(l'-" d[‘)PLll'll;ll'J'lL.‘]'ll("
lieristico a lorino.

sono numerose sul [L"E'['l[‘l.‘l'lt': ho-
tel. cantine e sedi congressuali a-
datti ad ospitare meeting ed even-
ti di charme di dimensioni medio-
piccole”. Una commissione, af-
fiancata dalla consulente della Re-
gione Piemonte per lo sviluppo
del Mice, Gabriella Ghigi, effet-
tuera sopralluoghi mirati nelle
strutture interessate ad aderire.

a kixpo Festival

patrimonio di
utture flessibili -
erviene Paolo
Ilino, d.g. di To-
o Olympic Park
datte a ogni tipo
domanda, nazio-
e e internaziona-
E il Palasport o-
ipico ¢ una delle

grandi arene di-
mibili in Ttalia”.

tema che calza a
iello con la dimensione del Bea
', sviluppato su 4 aree, invadera
alalsozaki. “I1 Bea Expo Festi-
- commenta Marcella Gaspar-

done, direttore del Torino Cb - sara
occasione per ospitare decision
maker ai quali proporre la nostra
offerta congressuale”. (s. p.)

Palariccione

point, dal guardaroba alla recep-
tion, ai desk informativi. Al ter-
zo livello Concordia, la sala plena-
ria che ha una capienza massima
di 1.400 posti, modulabile in sa-
le pit piccole. Tutto il terzo livel-
lo pud diventare un'area di 1.800
metri quadrati utilizzabile sia co-
me spazio espositivo che per ca-
tering. 11 quarto livello ospita Po-
lissena, Ginevra, Violante e Co-
stanza. 4 sale di diverse dimen-

s i la P P

Mpi: il salto
dell’event
marketing

ome ogni anno I'Event

Marketing Institute di

Norwalk, in partnership con
Mpi Foundation e con l'agenzia
di experience marketing George
P. Johnson di Auburn Hills, ha
pubblicato 'Event View. Giunta
alla sesta edizione, la pubblicazio-
ne, quest'anno, ha adottato un
nuovo metodo di ricerca, focaliz-
zandosi e producendo, conse-
guentemente, dati suddivisi per
ciascuna zona di provenienza del
campione (Europa, Nord America
e Asia-Pacifico). Cio che emerge,
secondo la ricerca, € che gli even-
ti raggiungono la piu alta percen-
tuale mai registrata nel marketing
mix e si predispongono a fare il
grande salto verso l'experience
marketing trasformandosi, da
strumenti estemporanei adatti a
obiettivi dettagliati, in continua-
tive fonti di brand awareness e cu-
stomer loyalty.

Fieramilano
amplia
la capienza

entro congressi da 16mila
C posti a fieramilanocity. Una

sala plenaria da 6mila posti, 61
sale modulabili da 50 a 2mila po-
sti, un auditorium da 1.500 e 5 sa-
loni espositivi, per una capacita
complessiva di 16mila posti con-
gressuali. Il tutto per un investi-
mento di circa 40 milioni a cari-
co di Fondazione Fiera Milano.
Sono i numeri del progetto di am-
pliamento del centro congressi di
fieramilanocity, che prevede I'in-
tegrazione dei padiglioni 5 e 6 del
D 11- wa N~ Akdas =




